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Pásztó Fejlesztési Nonprofit Kft. 2025. 

évi beszámolója 

(2025.01.01-2025.12.31. időszak) 
 

 

 

 

 

Pásztó Városi Önkormányzat Képviselő-testülete 198/2021. (XII. 16.) számú határozatával 

döntött a szervezet létrehozásáról, majd 10/2022. (I. 20.) számú határozatával elfogadta annak 

alapító okiratát. 

A 2025. év a negyedik év volt a szervezet működésében. A munka az előző években kialakított 

két divízióra - Projekt menedzsment, illetve Turisztika és marketing – zajlott. 
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Projekt menedzsment divízió 
 

A projekt menedzsment divízió az alábbi feladatokat látja el:  

- az önkormányzati pályázatok, elnyert projektek kezelése, menedzselése,  

- a vissza nem térítendő támogatások felhasználásával kapcsolatos ügyintézés,  

- az egyes projektek sikeres megvalósulásához kapcsolódó feladatok elvégzése,  

- szakmai beszámolók készítése, 

- pénzügyi kifizetési kérelmek benyújtása,  

- a kapott pénzügyi forrásokkal való elszámolás, 

- beszerzési eljárások lebonyolítása,  

- a közbeszerzési eljárások előkészítése 

- helyszíni ellenőrzésekre való felkészülés és azokon való részvétel, 

- kapcsolattartás és koordináció a külső szakmai együttműködőkkel (tervezők, 

közbeszerzők, kivitelezők, műszaki ellenőrök) 

- megvalósult beruházások üzembehelyezésével kapcsolatos adminisztráció. 

 

Humán háttér: finanszírozási okokból a divízió a korábbi 6 fő helyett 4 fővel működött (1 fő 

projekt menedzsment vezető, 2 fő projekt menedzser, 1 fő projekt asszisztens), bizonyos 

szakmai kérdésekbe külső tanácsadó kerül bevonásra.  

 

Finanszírozási háttér: 2025-ben a projektekhez kapcsolódó projekt menedzsmenti költség a 

projektek terhére elszámolható volt, ami éves szinten mintegy 10 millió Ft-ot jelentett. 

 

A feladatok legnagyobb részét a Terület- és Településfejlesztési Operatív Program 

(TOP_PLUSZ) projektek – a beruházások lebonyolítása mellett -, azok a Közreműködő 

Szervezet (Magyar Államkincstár) felé történő szakmai- és pénzügyi elszámolása köré 

szerveződő a munkafolyamatok tették ki. 

 

2025. évben 4 db új pályázati lehetőség volt: 

• KAP-RD43-1-25 Külterületi utak fejlesztése („A Gombás tető repülőtérre és a Mária 

tanyához vezető utak fejlesztése Pásztón” címmel) pályázatot adtunk be, elbírálása 

folyamatban van. 

• Versenyképes Járások Program 1. és 2. pályázati szakasza, ahol Pásztó Városi 

Önkormányzat konzorciumvezetőként indult, Mátraszőlős, Kutasó, Garáb, Felsőtold, 

Cserhátszentiván és Bokor településekkel. A komplex pályázat megírása, a támogatási 

szerződés előkészítése minden partner esetében a divíziónk feladat volt. 

• TOP_PLUSZ-3.1.3-23-NG1-2024-00011 Humán fejlesztések Pásztón címmel elindult 

a projekt megvalósítás (a pályázatírásban nem vettünk részt). A konzorciumi 

támogatási összeg: 272.694.127 Ft. A konzorcium tagjai: Szurdokpüspöki-, Tar- és 

Kozárd községek önkormányzatai valamint a Polgári Pásztóért Alapítvány. 

• DIMOP_PLUSZ-2.1.1-24-2025-00085 Energia menedzsment fejlesztése Pásztó 

városban címmel külső szakértők és a polgármesteri hivatal szakemberének 

bevonásával pályázatot nyújtottunk be és nyertünk el, melynek szerződött támogatási 

összege 211.642.475 Ft.  
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A projektek menedzselése jelentős feladattal jártak (a Közreműködő Szervezet felé pénzügyi-

műszaki zárás-, valamint, kifizetési kérelmek készítése, helyszíni ellenőrzések előkészítése és 

azokon való részvétel), melyekhez hozzáadódtak a projekt egyéb szereplőivel való (tervezők, 

közbeszerzők, kivitelezők, műszaki ellenőrök egyéb szakértők) napi szintű egyeztetés, 

együttműködés. A projektek eredményeként megvalósult beruházások és a projekteken belül 

beszerzett eszközök üzembehelyezése, annak dokumentációjának elkészítése szintén a projekt 

menedzsment feladat, mely számottevő adminisztrációval jár. 

A projekt menedzsment tagjai rendszeresen részt vesznek kooperációkon, heti szinten 

egyeztetnek a kivitelezőkkel, műszaki ellenőrökkel és tervezőkkel. Ezen koordináció 

hiányában a projekt menedzsment feladtok, ellátásához szükséges dokumentumok nem 

állnának rendelkezésre sem időben, sem minőségben.  

 

A Magyar Államkincstár, mint a TOP_PLUSZ források közreműködő szervezetének való 

megfelelésen túl, további számottevő munkát jelentett a Közbeszerzési Hatóság és a 

Közbeszerzésekért Felelős Főosztály (KFF) ellenőrzéseihez kapcsolódó feladatok elvégzése. 

A feladatok bővültek a korábbi TOP-os projektek fenntartásával kapcsolatos előírások 

betartásához kapcsolódó teendőkkel. A projektek fenntartási időszaka a közreműködő 

szervezet által szigorúan ellenőrzött, a vállalt kötelezettségek be nem tartása súlyos szankciókat 

jelentene, ezért fontos az önkormányzati üzemeltetés és projekt fenntartás mellett azok 

dokumentálása. 

 

A Projekt menedzsment szervezet az alábbi TOP_PLUSZ projektek menedzselésében és 

megvalósításában vett részt: 

 

TOP_PLUSZ-1.2.3-21-NG1-2022-00003 Vasvári utca felújítása (szerződött támogatás 

összege 66.300.000 Ft)  

 

TOP_PLUSZ-1.2.3-21-NG1-2022-00004 Napsugár utca felújítása (szerződött támogatás 

összege: 35.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.3-21-NG1-2022-00005 Bem utca felújítása (szerződött támogatás 

összege: 42.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.3-21-NG1-2022-00006 Régivásártér utca felújítása (szerződött 

támogatás összege: 89.995.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.3-21-NG1-2022-00007 Hunyadi udvar útfelújítása (szerződött 

támogatás összege: 66.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.3-21-NG1-2022-00008 Stromfeld udvar útfelújítása (szerződött 

támogatás összege: 88.500.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.1.3-21-NG1-2022-00008 Illúziók Ösvénye kulturális attrakcióhálózat 

kialakítása Pásztó térségében (szerződött támogatás összege: 600.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.1-21-NG1-2022-00094 Pásztó város zöldfelületeinek fejlesztése 

(szerződött támogatás összege: 150.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.1-21-NG1-2022-00015 Pásztó város vízelvezetésének részleges 

átépítése és fejlesztése (szerződött támogatás összege: 304.815.148 Ft) 
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TOP_PLUSZ-1.2.1-21-NG1-2022-00093Hajós Alfréd úti sportlétesítmény közösségi célú 

fejlesztése (szerződött támogatás összege: 300.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.1-21-NG1-2022-00012 Pásztó-Hasznos városrész kerékpárforgalmi 

létesítmények fejlesztése (szerződött támogatás összege: 300.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.1-21-NG1-2022-00013 Konferencia- és rendezvényterem kialakítása 

Pásztón (szerződött támogatás összege: 40.000.000 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-3.3.1-21-NG1-2022-00013 Pásztó óvoda épületeinek fejlesztése (szerződött 

támogatás összege: 299.999.966 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-2.1.1-21-NG1-2022-00022 Önkormányzati épületek energetikai 

korszerűsítése Pásztón (szerződött támogatás összege: 389.840.530 Ft) 

 

TOP_PLUSZ-1.2.1-21-NG1-2022-00002 "Okos" városfejlesztés Pásztón (szerződött 

támogatás összege: 75.000.000 Ft) 
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A Varázsvölgy 2022. április 30-án kezdte meg működését, a városi Zsigmond-nap 

rendezvénysorozatához kapcsolódva. Az azóta eltelt időszakban megvalósított programok és 

fejlesztések eredményeként a helyszín fokozatosan kinőtte kezdeti kereteit, és mára nemcsak 

helyi, hanem térségi szinten is meghatározó kulturális és közösségi térré vált. 

 

A nyári időszak eseményei jelentősen hozzájárultak ahhoz, hogy a Varázsvölgy stabil pozíciót 

építsen ki: egyrészt a város egyik leggyakrabban választott találkozási pontjává vált, másrészt 

egyre inkább a minőségi rendezvények szinonimájaként jelenik meg, miközben a régió 

szabadtéri szórakozási kínálatában is egyre hangsúlyosabb szerepet tölt be. 

 

A 2025-ös év egyik fontos eredménye a működési struktúra megszilárdítása volt. Ennek 

köszönhetően a Szalay Malom, a Varázsvölgy Shop és a rendezvénytér összehangolt működése 

biztosítottá vált, ami a látogatói élmény szempontjából is érezhető javulást hozott. Ugyanebben 

az időszakban új attrakciók is megjelentek: elindult a Zsigmond király udvara interaktív 

kiállítás, valamint megnyílt a Gaál Garden Eseményház, tovább bővítve a kínálatot. 

 

A beszámolási időszakban több mint 70 program valósult meg a területen. A rendezvények 

sokfélesége – az ismeretterjesztő bemutatóktól és családi programoktól kezdve a gasztronómiai 

eseményeken át a zenei és kulturális rendezvényekig – lehetővé tette, hogy széles célcsoportot 

szólítsunk meg. A látogatói visszajelzések következetesen pozitívak voltak, ami megerősíti a 

kialakított irány helyességét. 

 

A szervezeti háttér ugyanakkor kihívásokkal is szembesült. A háromfős turisztikai divízió 

működése 2024-ben átmenetileg megingott, részben a munkaerőhiány, részben a növekvő 

fluktuáció következtében. Ez a helyzet fokozott szervezési és erőforrás-gazdálkodási 

alkalmazkodást igényelt. A folyamatok rendezése 2025 második negyedévére valósult meg, 

amikor egy új, stabilabb felépítésű csapat jött létre, megerősített háttértámogatással és dedikált 

szakmai szerepkörökkel. 
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Fontos kiemelni a helyi vállalkozói szféra illetve a Mátra Jövője Turisztikai Egyesület szerepét 

is, amely a működés során folyamatos támogatást nyújtott. Az együttműködések nemcsak a 

működési stabilitást segítették, hanem hozzájárultak ahhoz is, hogy a Varázsvölgy és Pásztó 

városa közösen erősítse térségi pozícióját. 

 

Az év során megvalósított kisebb léptékű fejlesztések elsődleges célja nem a szolgáltatási kör 

bővítése, hanem a meglévő színvonal fenntartása és működésének stabilizálása volt. Kiemelt 

fókuszt kapott a Varázsvölgy Shop gazdasági egyensúlyának erősítése, különös tekintettel a 

bevételek kiszámíthatóbbá tételére. Az intézkedések eredményeként sikerült biztosítani a 

szolgáltatások megbízható működését, valamint olyan stabil alapokat teremteni, amelyekre a 

jövőbeni fejlesztések építhetők. 

 

Ezek az eredmények megfelelő alapot biztosítanak a következő időszak tervezett 

innovációinak megvalósításához, különös tekintettel a 2026-os év fejlesztési célkitűzéseire.   

Kommunikáció 
 

A Varázsvölgy márka elindításával párhuzamosan a kommunikáció elsődleges feladata az új 

arculat bevezetése, valamint a szolgáltatások láthatóvá tétele és regionális ismertségének 

megalapozása volt. A hangsúly tudatosan a digitális felületekre helyeződött, amelyek gyors és 

célzott elérést biztosítottak, ugyanakkor ezt kiegészítette egy következetes offline jelenlét is. A 

városban és a környező településeken rendszeresen jelentek meg plakátok és szórólapok, 

Pásztón pedig személyes aktivitások – többek között diákok bevonásával megvalósított 

szórólapozási kampányok – erősítették a helyi elérést. 

A Varázsvölgy turisztikai kínálata komplex élménycsomagként került pozicionálásra, 

amelyben a Szalay Malom bemutatása, a kézműves foglalkozások, a digitális kincskereső 

aktivitások, valamint a kulturális és gasztronómiai programok egymást kiegészítve jelentek 

meg. A 2025-ös évben bővült a szolgáltatások köre a középkori interaktív turisztikai 

attrakcióval, amely egy új dimenziót nyitott a szolgáltatások és programok kínálatában.   

A kommunikáció egyik fontos kiindulópontja volt, hogy a Mátrát egyre többen Pásztó 

irányából közelítik meg, így célként fogalmazódott meg az átutazó és a térségben megszálló 

vendégek bevonzása, miközben a helyi lakosság számára is értékteremtő, rendszeres 

programkínálatot biztosítunk. 
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A stratégiai célkitűzések közé tartozott, hogy a Varázsvölgy látogatottsága folyamatosan 

növekedjen, és a vendégek ne csupán rövid időre érkezzenek, hanem érdemi időt töltsenek el 

a helyszínen. Ennek érdekében kiemelt szerepet kapott a térséggel kapcsolatos attitűdök 

formálása, valamint a márka ismertségének következetes építése. A kommunikációs 

eszközrendszer kialakításánál fontos szempont volt az egyszerű, jól értelmezhető üzenetek 

alkalmazása, illetve az online és offline csatornák összehangolt működtetése. 

A közösségi média felületeinken tapasztalható növekvő aktivitás és elköteleződés lehetővé 

tette, hogy a rendezvények kommunikációját magasabb szintre emeljük. Ennek eredményeként 

komplex, többcsatornás kampányokat indítottunk, amelyek nemcsak az elérések növelését 

szolgálták, hanem hozzájárultak a pályázati indikátorok teljesítésének stabil biztosításához is. 

 

A célcsoport-elemzések során egyértelművé vált, hogy a 14–30 év közötti korosztály bevonása 

további fejlesztést igényel. Ennek érdekében a nyári időszakban új programelemmel bővítettük 

a kínálatot: rendszeres DJ esteket vezettünk be, amelyek kifejezetten ezen célcsoport számára 

biztosítanak szabadidős és szórakozási lehetőséget. A programok kialakításakor kiemelt 

szempont volt, hogy azok működése illeszkedjen a helyi szórakoztatóipari környezethez, és ne 

jelentsen versenyhátrányt más helyi szolgáltatók számára. 

A alapvető célunk, hogy a helyiek és a Mátrába látogató turisták megismerjék a Varázsvölgyet, 

és minimum 2 órát eltöltsenek a komplexumban. 

A 2025-ös évben is alapvető cél volt a látogatószám szignifikáns emelése.  Ehhez szükséges az 

egyes célcsoportokok, különböző típusú látogatói csoportok Nógrád megyével kapcsolatos 

attitűdjének pozitív befolyásolása és ismertségének folyamatos bővítése. 

A kommunikációs kampánynak a mai, üzenetekkel túlterhelt média környezetben kell 

egyszerűségével és eszközrendszerének integráltságával elérnie a lehető legnagyobb részvételi 

számot rendezvényeinken.  

Olyan közösségi média tervet hoztunk létre, amely főként organikusan képes a fenntartható 

márkaépítésre, pontos célcsoport specifikus üzenetekkel, erős saját PR összetevőkkel 

színesítve.  

A 2025-ös évben az arculati megjelenésünket is folyamatosan frissítetttünk, hogy lássuk, 

melyek azok az üzenetek és kreatívok, amelyek tényleg célba érnek és érthető üzenetet 

közvetítenek.  

A Varázsvölgy Shop működésében szintén a minőség és a kiszámíthatóság került előtérbe. A 

cél egy olyan egységes, barátságos és személyes hangulat megteremtése volt, amely a vásárlói 

élményt és a rendezvénytér atmoszféráját egyaránt erősíti. A csapat működésének alapja a 

rugalmas, vendégközpontú szemlélet, amely lehetővé teszi az egyedi igények magas 

színvonalú kiszolgálását. 
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A szolgáltatási mix sajátossága, hogy a térségben egyedi pozíciót képvisel, amelyhez 

elengedhetetlen a különleges, élményalapú kínálat következetes fenntartása. A 

marketingtevékenység a 4C szemlélet mentén működik, amely a fogyasztói igények mélyebb 

megértésére és az értékteremtésre helyezi a hangsúlyt. 

A 2025-ös év egyik legfontosabb tanulsága a látogatói szokások változásának felismerése és 

az ehhez való alkalmazkodás volt. A kommunikáció középpontjába az élményalapú 

megszólítás került, kiegészítve egy visszafogott edukációs tartalommal. Az alkalmazkodásnak 

köszönhetően sikerült fenntartani a helyszín folyamatos látogatottságát, és megerősíteni a 

Varázsvölgy pozícióját a térség turisztikai kínálatában. 

Varázsvölgy rendezvények 

1. Húsvét

 

A 2025-ös évben a Varázsvölgyben továbbvittük a húsvéti időszakhoz kapcsolódó, kisebb 

léptékű, ugyanakkor tartalmában sokszínű programkínálatunkat. A rendezvény során helyi 

iparművész közreműködésével tojásfestési lehetőséget biztosítottunk a gyermekek számára, 

emellett ingyenes kézműves foglalkozásokkal, a Szalay Malom látványőrlési bemutatójával, 

valamint egy tematikus locsolóállomással gazdagítottuk a programot. Húsvéti hétvégén kb. 200 

látogató kereste fel a Varázsvölgyet. 
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2. Sajtimádók napja 

 

A 2025-ös év legnagyobb volumenű eseménye a Sajtimádók Napja volt, amelyen Heves, 

Nógrád és BAZ vármegye sajtkészítői és kistermelői kaptak bemutatkozási lehetőséget. A 

korábbi évek tapasztalataira építve a rendezvény látogathatóságát átalakítottuk: a belépődíjat 

teljesen megszüntettük, így az esemény ingyenesen vált elérhetővé a nagyközönség számára.  

2025-ben már mintegy 1 800 látogatót regisztráltunk. 

A rendezvényt megelőzően egy exkluzív sajt–bor kóstolókurzust szerveztünk a Szalay 

Malomban, amely szervesen kapcsolódott a másnapi program tematikájához. 

A kommunikációs kampány során több mint 4 000 főt értünk el, elsősorban turisztikai 

célcsoportból. Kiemelendő, hogy az elérések jelentős része nem helyi szinten realizálódott: a 

második legerősebb aktivitás a budapesti régióból érkezett, ahonnan több látogató kifejezetten 

a Varázsvölgy programkínálata miatt utazott Pásztóra. A kampány hatékonyságát erősítették a 

rádiós megjelenések, a célzott közösségi média hirdetések, valamint az offline terjesztési 

csatornák adta lehetőségek kihasználása.  
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3. Szabadtéri DJ estek 

A 2025-ös évben bevezetett DJ estek célzottan a 14–30 év közötti korosztály megszólítására 

jöttek létre, reagálva arra az igényre, hogy a fiatalabb célcsoport nagyobb arányban jelenjen 

meg a Varázsvölgy programjain. A koncepció kialakításakor nem egy nagyléptékű, tömegeket 

vonzó rendezvény létrehozása volt a cél, hanem egy emberléptékű, közösségi élmény 

megteremtése: olyan nyári, szabadtéri alkalmak szervezése, ahol a fiatalok kötetlenül 

találkozhatnak, beszélgethetnek és kikapcsolódhatnak. 

A programok során elsősorban helyi DJ-k kaptak bemutatkozási lehetőséget, erősítve ezzel a 

helyi közösség bevonását és a régiós kötődést. Az eseményekhez kapcsolódó szolgáltatásokat 

– különösen a guruló koktélbár kínálatát – tudatosan a célcsoport igényeihez igazítottuk. 

A működési modell kialakításánál kiemelt szempont volt a helyi környezethez való illeszkedés. 

Ennek megfelelően az események kora esti időszakra szerveződtek, és egységesen 22:00 óráig 

tartottak. Ez a nyitvatartási rend egyrészt biztosította, hogy a rendezvények ne jelentsenek 

versenyhelyzetet a helyi szórakoztatóipari szereplők számára, másrészt figyelembe vette a 

közvetlen lakókörnyezet nyugalmát is. A modell több vidéki városban bevált gyakorlatra épült, 

amely Pásztón is működőképesnek bizonyult, így annak fenntartása a továbbiakban is indokolt. 

Az egyes alkalmakon jellemzően 50–200 fő közötti látogatószám volt tapasztalható, ami 

megfelelt az előzetesen meghatározott céloknak. A rendezvénysorozat összességében elérte a 

kitűzött célt: sikerült új célcsoportot bevonni, miközben a Varázsvölgy közösségi funkciója is 

tovább erősödött. A tapasztalatok alapján a koncepció a következő időszakban 

finomhangolásra és további fejlesztésre kerül.  
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4. Augusztus 20. - Kenyérsütő szépségverseny 

 

A Szalay Malomban került megrendezésre Pásztó harmadik kenyérsütő szépségversenye.  

A nap folyamán ingyenesen meg lehetett tekinteni a Szalay Malmot, illetve a Varázsvölgybe 

kihelyezett napágyakon és babzsák foteleken volt lehetőség pihenni. Az esti órákban a Hogyan 

tudnék élni nélküled c.  filmet vetítettük le.  

A rendezvényen rekord látogatószámot értünk el, kb. 2500 látogató vett részt a vetítésen.  
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5. Pöccintés a Völgyben  

 

A városi szüreti rendezvényt követően szeptember végén ismét megrendezésre került a 

Varázsvölgyben a Pöccintés elnevezésű, helyi borászokat bemutató eseményünk. 

A rendezvény hangulatát a délutáni órákban visszafogott, lounge és house zenei aláfestés 

határozta meg, amely ideális környezetet biztosított a mátrai és vulkanikus borokat felvonultató 

kóstolósétányhoz. A kóstolás élményét egyedi, gravírozott poharak tették teljessé, amelyek a 

Varázsvölgy Shop kínálatában voltak elérhetők. 

Az idei évben a programkínálat több új elemmel is bővült. A Grape Art Lab sátorban a 

látogatók interaktív módon ismerkedhettek meg a borhoz kapcsolódó kreatív 

tevékenységekkel: lehetőség nyílt mustkészítésre, borral történő festésre, valamint további 

művészeti technikák kipróbálására. 

A rendezvény kiemelt elemeként egy nagyszabású koncert is megvalósult, amely során 

Vasovszky csapata látványos produkcióval töltötte meg a teret, tovább erősítve az esemény 

hangulatát és vonzerejét. 
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A kommunikáció a korábbi gyakorlatnak megfelelően elsősorban a közösségi média 

felületeken – Instagram és Facebook – zajlott, amelyet helyi szinten plakátok és szórólapok 

egészítettek ki Pásztón és a környező településeken. 

6. Kert Moz 

A Kert Mozi vetítések nagyon sikeresen futottak a 2025-ös évben is.  A 2025-ös szezonban 

összesen 8 vetítés tartottunk.  

 

A filmek kiválasztásában segítségül hívtuk a követőinket és a Varázsvölgy FB oldalán lehetett 

szavazni. A legtöbb szavazatot kapott film került lejátszásra.   

A vetítések alkalmával a Varázsvölgy shop-ban volt lehetőség sör, üdítő, jégkrém, chips, 

édesség, és helyben készített, friss pattogatott kukorica vásárlására. A téren pedig koktélbárból 

lehetett további koktél különlegességeket fogyasztani.  

 

A vetítéseken magas volt a részvétel, alkalmanként átlagosan 400-500 fővel számolhattunk.  
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7. Oktoberfest  

 
 

Az Oktoberfest igazi közösségi élménnyé vált, ahol a hagyományok és a modern sörkultúra 

találkoztak. Az esemény hangulatát a bajor stílus, a vidám zene és a jókedvű látogatók 

alapozták meg, akik már a délutáni óráktól benépesítették a helyszínt. 

 

A rendezvény egyik fénypontja a Löder Buam fellépése volt, akik lendületes műsorukkal és 

autentikus hangzásukkal igazi fesztiválhangulatot teremtettek.  

 

Az Oktoberfest azonban nemcsak a zenéről szólt: kiemelt szerepet kaptak a helyi és 

környékbeli kézműves sörkülönlegességek. A látogatók számos egyedi palóc ízvilágot 

kóstolhattak meg, a könnyed, gyümölcsös söröktől egészen a karakteresebb, testesebb 

főzetekig. A kínálatban megtalálhatók voltak a közönségkedvencek is, így mindenki 

könnyedén rátalálhatott a saját ízlésének megfelelő italra. 

 

A barátságos hangulat, a minőségi zenei program és a gondosan válogatott sörkínálat együtt 

tették a Varázsvölgy Oktoberfestet emlékezetes eseménnyé, amely nemcsak a sörkedvelőknek, 

hanem minden kikapcsolódni vágyónak tartalmas élményt nyújtott. 
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8. Sunday Cheat - Brunch Party 

 
 

 

A Sunday Cheat – Brunch Party egy újonnan bevezetett, vasárnap délelőtti közösségi 

eseménysorozat, amely a Varázsvölgy kínálatában a laza, mégis minőségi gasztronómiai és 

közösségi élmény megteremtését célozza. A program koncepciója a brunch kultúra helyi 

adaptációjára épül, kiemelt hangsúlyt fektetve a termelői alapanyagokra és a közvetlen 

közösségi élményre. 

 

Minden alkalommal öt kézműves termelő kapott lehetőséget arra, hogy bemutassa és kínálja 

saját, különleges reggeliző termékeit. A választékban szerepeltek többek között fürjtojásból 

készült ételek, friss pékáruk, szendvicsek, sonkatálak, valamint különböző tejtermékek, 

amelyek együtt egy változatos és magas minőségű brunch kínálatot alkottak. 

 

A rendezvény hangulatához a Varázsvölgy Shop kínálata is igazodott, míg a guruló koktélbár 

tematikus brunch koktélokkal egészítette ki az élményt, tovább erősítve az esemény egységes, 

könnyed atmoszféráját. 

 

A Sunday Cheat célcsoportja elsősorban a helyi közösség, hiszen kiemelt célunk, hogy a 

pásztói és környékbeli lakosok számára is folyamatosan elérhető, modern és élményszerű 

programokat biztosítsunk, ezzel is támogatva a közösségi élet fejlődését és erősödését. A 

brunch alkalmakon rendezvényenként jellemzően 150–300 fő vett részt. 
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A közösségi médiában végzett visszajelzés gyűjtés és szavazások alapján az esemény rövid idő 

alatt a látogatók egyik kedvenc mikro rendezvénnyé vált, ami megerősítette a koncepció 

sikerességét és további fejlesztési potenciálját. 

 

9. Adventi workshop 

 

 
 

Az adventi workshopok az évek során stabil és visszatérő látogatói bázist építettek ki, amelynek 

tagjai a kezdetektől aktívan részt vesznek az ünnepi programokon. A folyamatos érdeklődés 

növekedésének köszönhetően a rendezvény mára túlnőtt a kezdeti kereteken: nemcsak helyi 

résztvevők, hanem a környező nagyobb városokból – többek között Salgótarjánból, Hatvanból, 

Gödöllőről, valamint Budapestről – is érkeznek vendégek. 

 

A növekvő látogatószám indokolttá tette a helyszín bővítését, így 2024-es évtől a workshopok 

már a Gaál Garden Eseményházban kerültek megrendezésre. A 2025-ös év során két adventi 

koszorú- és ajtódísz-készítő alkalmat.  Az eseményeken összesen mintegy 90 fő vett részt. 

 

A részvétel biztosítása érdekében bevezetésre került az online jegyvásárlási lehetőség, amely 

egyszerűbbé és tervezhetőbbé tette a szervezést mind a látogatók, mind a lebonyolítás 

szempontjából. 
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10.  Adventi programsorozat 

 
 

Az adventi programsorozat a Varázsvölgy egyik kiemelt időszaka, amely évről évre egyre 

összetettebb és gazdagabb élményt kínál a látogatók számára. A Szalay Malom ünnepi 

átalakulása ennek a folyamatnak központi eleme volt: szponzorációs, pályázati és egyéb 

kiegészítő források bevonásával sikerült tovább fejleszteni a „Cukorország” koncepció 

meghitt, mesés hangulatát, amely minden évben újraértelmezi az adventi élményteret. Ezzel 

párhuzamosan a közösségi tér is egységes, az ünnepi időszakhoz méltó fény- és dekorációs 

arculatot kapott, erősítve a rendezvény atmoszféráját. 

 

Az adventi időszak nyitóeseménye a „Karácsonyfa köszöntő” családias ünnepség volt, amely 

közel 600 vendég részvételével valósult meg. A program célja az ünnepi készülődés 

közösségi elindítása volt, amelyet tematikus kézműves foglalkozások – többek között 

mézeskalács-díszítés és karácsonyi gömbfestés – tettek teljessé. 

 

Decemberben a hagyományokhoz híven a Mikulás is ellátogatott az ünnepi díszbe öltözött 

Szalay Malomba, ahol mintegy 500 gyermek számára teremtettünk lehetőséget a személyes 

találkozás élményére. Az adventi programsorozat összességében a közösségi élmény, a 

családbarát tartalom és az élményszerű ünnepvárás harmonikus egységét valósította meg. 
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Összefoglaló 

A működés alapját egy olyan stratégia határozta meg, amely egyszerre törekedett a magas 

szakmai színvonal biztosítására, a tartalmi minőség fenntartására, valamint a gazdaságos és 

fenntartható üzemeltetésre. 

 

A látogatók, turisták és szolgáltatók szélesebb körű elérése, valamint a pályázati vállalások 

teljesítése érdekében a Varázsvölgy programkínálatának jelentős része ingyenesen látogatható 

rendezvényekre épült. Ezeket következetes és intenzív kommunikációs kampányok 

támogatták, amelyek hozzájárultak a láthatóság növeléséhez és a célcsoportok hatékony 

megszólításához. Ennek eredményeként a látogatószám meghaladta a 20 000 főt, megfelelve a 

pályázati indikátorokban rögzített elvárásoknak. 

 

A működés során ugyanakkor nem várt többletköltségek is felmerültek, többek között a 

Varázsvölgy Shop, a Szalay Malom, valamint a Kert Mozi vetítéseihez szükséges technikai 

eszközök beszerzése kapcsán. Emellett folyamatos kihívást jelentett a térbútorok 

állagmegóvása, mivel azok rendszeres rongálásnak vannak kitéve, ami többletfenntartási terhet 

ró az üzemeltetésre. 

 

A rendezvények zavartalan és megfelelő színvonalú lebonyolítása érdekében több alkalommal 

is szükségessé vált kiegészítő munkaerő bevonása, amely biztosította a látogatók magas szintű 

kiszolgálását és a programok gördülékeny működését 


























































































































